[bookmark: _Toc169877489][bookmark: _Toc169944036][bookmark: _Toc238294544][bookmark: _Toc402885437][bookmark: _Toc103684747]招标内容及要求
一、项目概况
本项目为厦门市仙岳医院工会委员会2026年元旦职工慰问品采购项目，每位会员发放价值500元慰问品。具体数量及要求详见本文件中的技术和服务要求，最终按实际采购份数结算。
[bookmark: _Toc103684748]二、技术和服务要求
[bookmark: _Toc103684749]（一）采购金额与职工数量预估
	序号
	采购批次
	暂定职工数量
	控制单价
（慰问品标准金额）

	1
	2026元旦职工福利
	约1043人
	￥500元/份

	总计
	￥521500元


上述职工数量仅供投标人报价时参考，慰问品需求数量以采购人发出或确认的订单为准，不设保底数量，实际采购金额按所对应节日的每份慰问品标准金额*实际采购数量（份数）进行结算，相关风险投标人应予以充分考虑。
[bookmark: _Toc103684750]（二）职工慰问品选购品类
1、采购范围：食品、生活日用品两大类
1.1食品：主要指粮油类、干货、乳制品、零食、水果、生鲜、速冻品等餐桌食品。
食品质量、卫生必须符合我国食品行业相关规定的标准，不含任何违禁物质，粮油食品须是非转基因类的物品。
1.2 生活日用品：主要指厨具、餐具、毛巾浴巾、床上用品等家居用品。
日用品质量、卫生必须符合我国行业相关规定的标准，不含任何违禁物质。
1.3除上述明定品类以外，其余品类均为“不可选购商品”。
2、采购货物说明：
2.1投标人提供的慰问品价值不得低于所对应节日的每份慰问品标准金额，价值为预售商品在投标人的当日商品零售价相加总和。采购人有权对投标人所响应货物价格进行核实。
说明：本招标文件中所述的慰问品价值是指所对应节日的每份慰问品标准金额可在中标人购买的符合相关规定要求的货物价格之和。
2.2在职工结算时，中标人须把控好不可选购商品不能结算，如结算，须承担责任。
3、采购方式：
3.1 本次商品采购采用线上选购或实体店内提货（线上选购送货到指定地点所涉及的配送费由中标人自行承担），提供线上选购平台，供货商应在选购平台上提供不少于300个品种商品供采购人职工挑选。商品必须注明货品名称、品牌、生产厂家、生产日期、保质期、数量、单价、金额、价格来源，并保证线上线下商品一致。所提供的货物必须新鲜，生产日期距供货日期不能超出货物质保期的一半。
3.2 为便于职工零星提货，提货券统一采用电子提货券，提货券面值为中标人最终优惠（派送）价值。职工可分多次使用，院方职工在实际采购时超出部分由职工自行补齐。
4、其他要求
4.1 投标人必须提供质量、卫生符合我国行业相关规定的标准的慰问品，严禁违规向采购人提供任何形式的购物卡、代金券或者现金，要求中标人提供符合本次采购范围的提货券（电子提货券），以便于采购人职工自取。
★4.2 中标后，采购人相关部门有权根据厦工[2018]72号《厦门市总工会关于转发<福建省基层工会经费收支管理实施办法>的通知》的相关规定，对中标人进行相应的检查，若中标人违规向采购人职工提供任何形式的购物卡、代金券或者现金以及提供采购范围以外慰问品的，应承担相关经济法律责任。投标人应对此作出书面承诺。
★4.3 提货券适用于中标人所有经营场所内的指定范围产品，中标人不得以任何理由拒绝采购人职工的兑换需求或者是变相加价，投标人应对此作出书面承诺。
4.4结算时，中标人应保留所有职工提货清单，以便采购人核查。

[bookmark: _Toc103684751]（三）供货要求
1、各中标人应在接到采购人的采购方案统计数据后3个工作日内，向采购人提供相应面值的提货券。
2、慰问品需要中标人统一配送的，中标人在接到采购人确切的采购方案统计数据后3个工作日内，按需求分装打包，并按约定的时间，统一配送到指定地点并安排专人组织发放。采购人职工选择线上选购或送货到家的，中标人则应按需求分装打包，并按约定的时间送至采购人职工指定地点。
3、慰问品由采购人职工根据指定物品清单自主选择的，中标人以提货券方式供货。
4、中标人若有官网的，应向采购人开放，便于采购人自由选择，自行确定货物。
5、投标人应提供供货范围物品清单，采购人有权对物品供应清单进行调整，中标人根据采购人确认后的范围清单提供提货券，采购人职工只能选购清单范围内的物品。
[bookmark: _Toc103684752]三、商务条件
[bookmark: _Toc101175575][bookmark: _Toc103684753]（一）报价要求
1、投标人可结合自身实际情况进行报价，提供货物价值总和等于或高于所对应节日的每份慰问品标准金额的商品。投标人所报的慰问品价值总和作为价格评审和实际供应的慰问品货物价值总和的依据，实际结算价以所对应节日的每份慰问品标准金额及实际数量进行结算。
2、投标人应充分考虑交货期间生产材料价格上涨及市场销售价格上涨的风险，且该项风险费在报价中充分考虑。本次报价包括但不限于以下费用：产品的生产制造费、包装费、运输费、保险费、装卸费、搬运费、行政规费与税费、管理费、风险费、验收费、招标代理服务费、售后服务费等一切费用。
3、报价以人民币为货币单位，应分单价、小计和总价。
4、中标人在供货及验收过程中若有出现安全事故，其责任及相应的赔偿均由中标人自行承担，采购人不承担任何责任及义务。

[bookmark: _Toc101175576][bookmark: _Toc103684754][bookmark: _Toc101175577][bookmark: _Toc103684755]（二）售后服务
1、中标人必须保证提供原产、正宗品牌产品，不得采用假冒及伪劣产品替代，如出现上述情形，采购人有权退货；造成社会不良影响的，采购人有权要求中标人以通过各种途径积极消除不良影响，包括通过采购人确认的媒体根据采购人的要求公开道歉等，如同时造成经济损失的，中标人负责予以赔偿，采购人同时保留追诉相关法律责任的权利。
2、投标人应按照本采购项目特点提供长期良好的售后服务，并在投标文件中提供详细具体的售后服务承诺条款及保证，最少应响应以下内容：
2.1、投标人在本地区应能够提供售后服务的分公司、办事处或合作伙伴，能提供本地化技术服务，必须提供相关的证明文件。
2.2、详细具体的售后服务方案及应急措施、售后服务响应时间、售后人员配备及构成等。
2.3、售后服务严格按照国际消费者协会三包法规定执行。
2.4、质保期内如果由于货物质量问题造成的食物中毒事件，中标人应在30分钟内到达现场协调解决处理方案并承担与之相关的法律责任。
3、投标人必须在投标文件中提供负责本项目的项目联系人及联系方式。
4、投标人认为有利于采购人的其它更好的售后服务条款应单独列明。
★5、投标人承诺因产品质量问题，可接受采购人无条件换货（价值相等或更高），投标人需提供承诺书。


[bookmark: _Toc101175578][bookmark: _Toc103684756]（三）项目其他要求
1、本项目为整体采购，投标人负责全部产品的采购、配送（如需）、售后服务等。采购人不接受有选择性的投标报价。
2、投标人提供的产品制造标准、技术规范等必须符合国家相关标准或规范要求。
3、投标人的产品选型、所投的供货方案应能全面适应采购要求,不得降低采购产品的技术标准和档次,且需列出详细产品参数偏离表。
4、投标人所提供的产品必须是自身设计的或通过正当合法来源获得的，并对之拥有可以依法出卖或交易的相应“物权”；任何有关产品的所有权、知识产权或担保物权可能提出的异议或有关索赔责任或费用，均由投标人自行承担。
5、投标人应在投标文件中承诺所提供慰问品品为环保、无毒、安全的产品，对人体安全、健康不会造成危害。
6、投标人应依据招标文件要求及投标文件所作承诺履行职责，如有违约，采购人有权根据协议、合同采取措施保证本次采购货物的顺利进行，并相应追究违约方的违约责任。
7、投标人应具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度，具有履行合同所必需的设备和专业技术能力，有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录。
8、投标人必须在投标文件中详细说明其供货方案、售后服务承诺和电话、传真等，并提供企业主要工作人员的联系方式。
9、投标人应提供其参与本项目供货、售后人员名单，应将相关内容包含在投标文件中。
10、投标人应响应售后服务要求并在投标文件中提供详细具体的服务条款及保证。
11、投标人应准时出席本项目的磋商会议，否则由此造成的一切损失由投标人自行承担。
12、投标人认为有利于采购人的其它优惠条款应单独列明。
★13、本次中标人的拟定方式如下：本次职工福利采购由医院工会采购小组进行院内招标采购，采用综合评分法确定得分最高者为最终中标供应商，最终拟选定中标人为1家。
14、请根据招标内容及要求、评标标准制作标书，一式两份。



评标标准：
1、技术因素分F1（满分55分）。
	序号
	评分因素及评分细则
	分值

	1-1
	根据供应商针对本项目提供的职工选购的服务方案的完整性、可行性、专业性、针对性进行综合评价：（包含服务模式、思路、理念、目标、预期效果及管理制度等6个方面）进行评价：①方案包含上述6个方面的内容，整体思路清晰，内容描述准确，设计合理，结构清晰、逻辑性强的得3分；②方案整体思路较为清晰，内容描述不够准确，较为简单的得2分；③方案整体思路不够清晰，内容描述模糊，内容描述简单，设计不够合理，结构简单的得1分。④未做出方案描述或方案不符合采购需求的得0分。
	3

	1-2
	根据供应商针对本项目提供的职工选购的商品优惠力度、产品价格竞争力进行综合评价：商品优惠力度大、产品价格竞争力强的得3分；商品优惠力度较大、产品价格竞争力较强的得1分；未提供方案不得分。
	3

	1-3
	供应商提供的线上选购平台有三级及以上安全等级保护定级的得3分，提供证明材料，否则不得分。
	3

	1-4
	根据供应商提供的如何把控职工不可选购商品的控制方案的完整性、可行性、专业性、针对性进行综合评价：①方案内容完整详细、专业、可行得2分；②在此基础上能够结合医院实际情况进行方案描述的再加1分，满分3分；未提供不得分。
	3

	1-5
	根据供应商提供的食品及生活用品安全保障管理措施的科学性、合理性、完整性等进行评价：①有提出安全保障管理措施，且内容齐全、描述规范清晰、要点突出的得2分；②在此基础上能够结合医院实际情况进行方案描述的再加1分，满分3分；③未作出方案描述或方案不满足采购需求的得0分。
	3

	1-6
	根据供应商对本项目产品贮藏能力进行评价：①具备冷藏库（0-4℃）和冷冻库（-18℃以下），冷藏≥50㎡，冷冻≥30㎡，得3分。②仅具备其中一种或面积不达标，得1分。③均无，得0分。需提供产权/租赁证明、照片、规模说明。
	3

	1-7
	根据供应商针对本项目提供的应急解决方案进行综合评价：①含断货、食品变质、配送延误3类场景应对措施得2分；②在①的基础上，额外针对节假日采购高峰制定应急预案，人员调配明确的再加1分，满分3分。
	3

	1-8
	根据供应商针对本项目提供的退、换货方案的进行综合评价：①支持7天无理由退换（食品未拆封）、24小时内响应，方案详细得2分；②在此基础上能够结合医院实际情况进行方案描述的再加1分，满分3分；③未作出方案描述或方案不满足采购需求的得0分。
	3

	1-9
	根据供应商提供的服务人员配备情况进行评价：①配备项目经理1名（5年以上采购服务经验）、客服3名，团队组成合理，提供专属服务电话得3分。未提供不得分。
	3

	1-10
	根据供应商对拟提供的“食品类”、“日用品类”慰问品的产地(包括国内外)、品种、数量的丰富程度进行评价：产地来源很多，国内外均有、种类很齐全、品种非常丰富、数量充裕，单门店商品数量≥2000个的得1分，单门店商品数量每增加1000个加1分，满分3分。供应商须提供书面承诺，未提供不得分。
	3

	1-11
	根据供应商提供慰问品的检验报告的数量进行评价：提供10份及以上不同品类检验报告（含3份以上进口食品报关单+质检报告），得3分；②6-9份，得2分；③3-5份，得1分；④＜3份，得0分。
	3

	1-12
	供应商线上选购或实体店内提货券的有效期限大于12个月（含）的得3分，6个月≤有效期限＜12个月的得1分,其他不得分。供应商需提供承诺书，否则不得分。
	3

	1-13
	供应商在厦门行政区域内拥有超市(或门店、便利店)或仓储地点达30个的，得3分。须如实提供超市(或门店、便利店) 或仓储地点信息列表进行说明，否则不得分。
	3

	1-14
	根据供应商单一实体店（不可以分店店面累计计算）或场地店面的面积进行评价：200m²≤面积＜1000m²得1分，1000m²≤面积＜2000m²得2分，2000m²≤面积得3分。须提供产权证明或租赁证明有效复印件进行佐证。
	3

	1-15
	根据供应商的包邮起送价进行评价：25元
（含）包邮的得3分，超过25元＜包邮起送价≤50元（含）的得1分，其他不得分。
	3

	1-16
	根据报价人提供的定制化服务等进行评价：工会活动定制服务能力：①支持医院工会主题活动，提供完整定制方案，方案优秀可执行性高，得3分；②提供定制方案，方案内容较完整可执行性较高，得2分；③仅口头承诺支持或方案模糊、可执行性低，不得分。（需提供方案文本、承诺函）
	3

	1-17
	供应商承诺积极配合采购人协调解决项目实施过程中出现的各种问题的得3分。供应商须提供书面承诺，未提供不得分。
	3

	1-18
	为方便职工提领，供应商本次承诺在本项目所在地六个市级行政区域范围内均可提供提领服务的得2分，其余不得分。供应商须提供书面承诺，否则不得分。
	2

	1-19
	供应商距离采购人4公里（含）以内且设有实体超市或自选商场的得2分，其他不得分。供应商须提供导航位置示意图及店面营业执照佐证，否则不得分。
	2

	备注：供应商应在投标文件中提供相应的证明材料复印件，且证明材料（证书）应在有效期内，内容清晰、完整，否则评委不予给分，原件备查。



2、 商务因素F2（满分15分）
	序号
	评分因素及评分细则
	分值

	2-1
	根据供应商的配送时效进行评价：在厦门行政区域内承诺30分钟内送达的得3分，24小时内送达的得2分，48小时内送达的得1分。须提供书面承诺及佐证资料，否则不得分。
	3

	2-2
	供应商承诺成交后可提供厦门本地化服务的得3分。供应商可提供合作单位协议或者自身机构的营业执照证明，也可提供本地设立的项目部、办公室、办事处等机构证明，或者承诺成交后提供本地化服务。未提供证明材料、承诺函或承诺内容不符合的不得分。
	3

	2-3
	根据供应商对本项目服务承诺响应速度情况进行评分：供应商承诺接到采购人通知后≤2小时响应的得3分；供应商承诺接到采购人通知后4小时≤响应速度＜2小时响的得1分；其余不得分。须提供承诺函（格式自拟）及供应商到达采购人单位的合理时间说明材料加盖公章，否则不得分。
	3

	2-4
	根据供应商针对本项目提出的对采购人有利的合理化方案（具体指：节约时间、人员、经费成本、最大化职工利益的方案）进行评价，所提的建议合理、充分的得2分；合理性一般的得1分；不合理的不得分。
	2

	2-5
	供应商具有食品安全管理体系认证证书的得1分，须提供认证证书复印件或能够体现通过全国认证认可信息公共服务平台(网址：cx.cnca.cn)查询证书处于有效期内的截图(查询截图至少需包含证书编号、证书状态、发证机构、网址信息),未提供不得分。
	1

	2-6
	根据供应商自2022年1月1日以来（以合同签订时间为准）承接类似项目经验业绩进行评价，每提供一个完整业绩资料得1分，满分3分。
供应商须提供该业绩项目以下全部资料有效复印件（原件备查）：①成交（成交）公告（提供相关网站成交（成交）公告的下载网页并注明网址）；②成交（成交）通知书③采购合同文本；④能够证明该业绩项目已经采购人验收合格的相关证明材料。如未按照以上要求提供该项目完整资料的，评标委员会对该项业绩将不予采信。
	3

	备注：供应商应在投标文件中提供相应的证明材料复印件，且证明材料（证书）应在有效期内，内容清晰、完整，否则评委不予给分，原件备查。



3、报价评分（F3）标准（满分30分）。
	满足招标文件要求且有效报价最高的供应商报价为评标基准价，其价格分为满分。其他供应商的价格分统一按照公式：
	磋商报价得分=
	有效报价
	×30

	
	评标基准价
	








4、最终得分计算
供应商最终总得分F=F1+F2+F3。对评委技术、商务部分评分结果统计时，将进行算术平均计算各有效供应商的技术、商务最终得分。根据成交候选供应商排列顺序确定第一名为成交供应商，第二名、第三名为成交候选供应商。
成交供应商拒绝签订采购合同的，采购人可以按照成交候选供应商的排序顺序由高到低原则确定其他候选供应商作为成交供应商并签订采购合同，也可以重新开展采购活动。
